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base de données statistiques

et tendances de consommation
Les ventes de pres de 180 categories de produits
dans les 8 univers qui composent le marché du jardin amateu
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Une étude pour :

Disposerdes statistiques
détaillées

dans les différents univers du jardin
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motoculture, outillage et

équipements, décoration extérieure,

aménagement, loisirs au jardin)

Les ventes détaillées
de 180 catégories de
produits dans les 8 univers
qui composent le marche
du jardin amateur -
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» VEgEtaux dextérieur

» végétaux d'intérieur

Analyser

demaniére approfondie et chiffrée
les dynamiques de distribution

+ produits pour le jardin

» motoculture

-

+ putillage et équipements

» decoration extérieure

Décrypterles tendances
structurelles et conjoncturelles qui
animent le secteur

* aménagement

+ |pisirs au jardin

Un panorama précis de la
disiribution et les chiffres
clés par circuits

» 354 : Grandes Surfaces
Alimentaires

* 35B : Grandes Surfaces de
Bricolage

+ Lisas : Libres Services Agricoles
+ Jardineries

* Internet
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UNE ANALYSE A 360° DU MARCHE DU JARDIN
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Evolutions sociodémographiques

Analysede la demande et des attentes sur le marché du jardin

Lesfrancais et leur jardin : pratiques et profils des jardiniers
Quatretendances de fond qui modelent ou vont modeler le marché dans les annéagra

L éevolution du marcblé du jardin amateur

Performanceadu marché au global
Structuredu marché et dynamique par segment 2017
Trendde croissance par famille et par produits de2@97

L organisation de | a distribution et |
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Partde marché par circuit eB017et sur moyerterme
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UNE ANALYSE A 360° DU MARCHE DU JARDIN

07 Analyse détaillée par familles et par segments

L' étude fournit pour chacun de ces segments les chiffres clés par catégories de produits
Les veégétaux d’  extéri eur Lesoutlsmotorisés

i Peépiniere U Tondeuses

U Plantes vivaces ' U Autres outils (motoculteur et motobineuse, scarificateur,
U Plantes annuelles et bisannuelles cisaille & gazon, cougeordure et débrousailleuse, taile
U Plantes de Toussaint et cimetieres haie...)

U Bulbes, plants et semences

La décoration et les contenants

Contenants, cachpots et accessoires

Petite décoration du jardin

Fleurs et plantes artificielles et naturelles sechées
Eclairage du jardin

Fontaines, pulits et statues

Les végétaux d’inteéerieur

U Plantes fleuries
i Plantes vertes
U Compositions de plantes

cCioicicc

Les produits pour le jardin _ _
' aménagement du jardin

U  Supports de culture et amendements -
U Paillages naturels et artificiels i Clétures et occultations
U Engrais U Amenagements de la terrasse
U Produits phytosanitaires U Pergolas, treillages décoratifsprdures, .
U Antinuisibles y Abns de jardln et rangements
U t NPRdzZA Ga LJ2dzNJ LJX | yiSa RQ)\)/U@
U  Traitements naturels alternatifs u Bassms
U Garages etarports
L’ équi pement et outillage a main
U  Grands et petits outils Les loisirs au jardin
u gutlls coupants i Tables et siéges
H P;(r)(%(sagt%gn du iardinier (i Autre mobilier de jardin
. J i Barbecue et marché induit
U  Petit équipement du jardin gtrotection des cultures i Piscine
U Autres equipements et outillages G Jeux de plein air

@ a% Fleurs coupéeghouquets, compositions florales)
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Une étude pour :

Disposerdes statistiques
détaillées
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de compagnie (chien, chat, petit
YI YYAFSENBE 2AaS|
animaux de la nature, animaux de |3
bassecour, aquariophilie, bassin,

Les ventes détaillées

de 100 catégories

de produits dans

dz RQSft S les9univers qui composent

le marché de 'animal de
compagnie :
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terrariophilie)

» chien

* chat

Analyser

de maniére approfondie et chiffrée

+ petit mammifére

» piseau délevage

les dynamiques de distribution

» animaux de la nature

U-

» animaux de la basse-cour

» aquariophilie

Décrypterles tendances
structurelles et conjoncturelles qui
animent le secteur

» hassin

+ terrariophilie

Un panorama précis de la
distribution et les chiffres
clés par circuits

* 354 : Grandes Surfaces

Alimentaires

+ 55B : Grandes Surfaces de
Bricolage

» Lisas : Libres Services Agricoles
+ Jardineries
+ Animaleries

* |nternet
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Lemarché du chien
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Le marché du chat
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Lemarché du petit mammifére
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UNE ANALYSE A 360° DU MARCHE DE LANIMAL

DE COMPAGNIE

Analyse détaillée par familles et par segments

L' étude fournit pour chacun de ces segments les chiffres clés par catégories de produits
Le marché des animaux de la nature

Alimentation
Hygiéneet soins
Accessoires
Vivant

Alimentation
Hygiéne et soins
Accessoires
Vivant

Alimentation
Hygiéne et soins
Accessoires
Vivant

Lemar c h é

c:ocoCc:

Alimentation
Hygiéne et soins
Accessoires
Vivant

Sseadu

U Alimentation
U Habitat et accessoires
U Insectes auxiliaires du

jardin et apiculture

Le marché des animaux de la bassear

U Alimentation
Hygiéne et soins
Habitat et accessoires
Vivant

i
i

i

Le mar ché

U Alimentation

U Soins et entretien
U Habitat et accessoires
U Vivant

Le marché du bassin

di elimentatiang e

U Soins et entretien
U Wivant

Le marché de la terrari

U Alimentation
U Habitat et accessoires

de | "aquar

ophilie
Soins et entretien
Vivant
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